Wavemakel
OTT: Q

le ultime novitd

Evoluzione delle piattaforme SVOD

MARZO 2024 e



Gli SVOD stanno sfidando la TV lineare nel generare
coperture significative

| TV Lineare
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L'arena competitiva degli OTT rimane il televisore g9roue
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recuperare le audience in calo nella fruizione lineare

@14 vop !l Profilo delle principali piattaforme OTT
Gen/Feb 2024
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Tipologia d'abbonamento

Standard con
Pubblicita
5,49 €/mese 12,99 €/mese
v I v 1
Utente a Utente
Optional:

| Max I Utente Extra
[ 4
o 499 €/mese

Premium

17,99 €/mese

"}
o 1
Utente

Optional:

.- ﬂ Max 2 Utenti Extra

* 4,99 €/mese CAD.

SOURCE: elaborazione GroupM BI&l su dati a mezzo stampa. Il dato di utenti ADV &

stato comunicato da Xandr

e

Utenti unici attivi nel mese
sul piano con ADV:

Dati interni Netflix-Xandr

1.2MIO

Gennaio 2024
(Forecast)

i
Netflix sperimenta la strategia
del palinsesto lineare:

Il 3 Marzo 2024 & stato trasmesso
in diretta per la prima volta sulla
piattaforma il match di Tennis tra
Nadal e Alcaraz
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prime video
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Tipologia d'abbonamento

/prime \
N—"

Un aggiornamento su Prime Video

| Ultime News

Gentile cliente Prime,

Ti contattiamo per informarti di una novita relativa alla tua esperienza su Prime Video.
A partire dal 9 aprile 2024, i film e le serie TV di Prime Video includeranno un numero
limitato di annunci pubblicitari. Questa novita ci permettera di continuare ad investire
in contenuti di qualita e di aumentare questi investimenti nel tempo e di conseguenza
supportare il mantenimento della qualita e quantita dei contenuti inclusi in Prime
Video. Puntiamo ad avere un numero significativamente inferiore di annunci
pubblicitari rispetto alla televisione lineare e ad altri servizi di streaming. Non c'é
alcuna modifica all’attuale prezzo del tuo abbonamento Prime. Puoi cancellare il tuo
abbonamento senza costi aggiuntivi o vedere la data del tuo prossimo rinnovo
visitando il tuo account qui.

Offriremo anche una nuova opzione senza pubblicita pagando un supplemento di
1,99€ al mese*, a cui ti puoi iscrivere qui.

SOURCE: elaborazione GroupM BI&l su dati a mezzo stampa
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Gli inserzionisti avranno tre opzioni per acquistare
I'inventario Prime:

« Preferred Deal: 26 dollari CPM, senza possibilitd di avere
la garanzia dell'inventario (no contextual), ma con
targeting per gruppi di etd e genere

« Guaranteed Deal e Premium Sponsorships: CPM tra 34
e 41 dollari, targeting per gruppi di etd, genere oppure
su segmenti di interessi; possibilita di fare contextual su
oltre 200 titoli di successo Amazon Prime Video

i -

Ipotesi rilevazione "m: Barb

Secondo informazioni diffuse a mezzo stampa, anche
Amazon Prime Video — dopo Netflix e Disney+ — dovrebbe
aver aderito a Barb Audiences, il sistema britannico di
misurazione degli ascolti TV.
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Tipologia d'abbonamento

Standard con
Pubblicita

5,99 €/mese
FULL HD

2 Riproduzioni
simultanee

NO download

Standard senza
pubblicita
8,99 €/mese

89,90 €/anno

FULL HD

2 Riproduzioni
simultanee

Download fino a
10 dispositivi

SOURCE: elaborazione GroupM BI&l su dati a mezzo stampa

Premium senza
pubblicita

11,99 €/mese
119,90 €/anno

4K UHD e HDR

4 Riproduzioni
simultanee

Download fino a
10 dispositivi
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Nasce la joint venture

dello sport:

Disney (tramite ESPN), Fox e Warner Bros
Discovery costruiranno una nuova joint
venture che offrird sport in streaming
tramite una piattaforma unificata

e

Arriva I'Al e il contextual
marketing di Disney Plus:

Disney analizza e tagga le scene dei
contenuti nella propria library,
identificando contenuti, marchi, immagini
e stati d'animo dei personaggi tramite Al.

Gli Advertiser potranno utilizzare questi
metadati per personalizzare il messaggio
ADV, entrando in contatto con il pubblico
a un livello emotivo piu profondo.
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| trend del 2024 per gli SVOD nel mercato italiano

®

La strategia degli
SVOD nel 2024:
sinergia tra crescita
degli utentie
mantenimento della

base abbonamenti
ADV

Source: GroupM BI&l
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Incremento della copertura

| servizi SVOD devono dimostrare la loro
capacita di fornire volumi significativi di
utenti sui livelli ADV based

Diminuzione del tasso di abbandono
Mantenimento di contenuti esclusivi nelle
library e bilanciamento tra servizi adv-
based e premium come necessitd per
contenere il churn rate.

Affrontare il tema della misurazione

La competizione con gli AVOD e con la TV
lineare traina I'esigenza di un sistema di
misurazione di terza parte oggettivo e
comune
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Appendice

L'offerta pubblicitaria

NETFLIX Deup
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SOURCE: Netflix

Riassunto offerta pubblicitaria
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OFFERTA PUBBLICITARIA

Microsoft/Xandr tech partner e concessionaria

Formati: solo pre-roll e mid-roll no skip su CTV, Mobile,
PC e Tablet. Nel dettaglio, dal 01 Ottobre 2023:

+ 30">2700€
20" > 22,95 €
15" > 21,60 €
10" =>16,20€
60" > 54,00€

Durata Break: 60''= 75"
Affollamento Pubblicitario: 4/5 minh
Limiti Frequency cap: 1brand all’ora (max 3 al gg)

Modalita di acquisto: insertion order in partenza, a seguire
programmatic guarantee

Targeting: DAL 2023 Top 10 — Genere — Paese; allaumentare
del traffico Sesso — Eta — Fasce orarie — Behaviour
Geotargeting: Da Maggio 2023 a livello di singole regione e
delle principali citta

Misurazione viewability, fraud, invalid traoffic: Integral Ad
Science e DoubleVerify sono i due partner scelti > la
misurazione & partita nel Q1 2023
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a131) @ Restrizione/divieto di pubblicitd per alcune
categorie merceologiche

Netflix ha deciso di non accettare — al momento del lancio della pubblicitd - alcune categorie merceologiche. Questo blocco dovrebbe
modificarsi — per alcuni casi - non appena Netflix avra verificato, per ogni singolo Paese, i diversi regolamenti per poter pubblicizzare
determinati prodotti.

Prohibited Ads Restricted Ads
» Pubblicita contrarie al buon gusto - nessun annuncio che * Alcolici
glorifichi la violenza, il comportamento criminale, * Servizi Finanziari
sessualmente esplicito o contenga un linguaggio osceno o * Video Games
profano * Cibi e bevande ad alto contenuto di grassi e zuccheri
* Pubblicita relative a prodotti, servizi e attivita illegali > * Gioco d'azzardo
annunci che violano leggi, regole, regolamenti e/o linee * Concorsi, estrazioni a premi, lotterie
guida * Cure e servizi medici
* Pubblicita discriminatorie * Dieta, dimagrimento, integratori alimentari
» Pubblicita fraudolente, ingannevoli o diffamatorie * Chirurgia estetica
* Pubblicita con link esterni (e.g. URLs cliccabili) * Salute sessuale e riproduttiva (igiene intima, preservativi)
» Pubblicitd che violino i diritti degli altri * Dating
* Pubblicita di pistole, esplosivi, armi (inclusi coltelli), fuochi
d'artificio
* Pubblicita relative al fumo, al tabacco > Sigarette, sigari, Di questo secondo gruppo - restricted ads - al lancio, vengono accettate
pipe, marijuana, sigarette elettroniche, vaporizzatori solo queste categorie, previa approvazione della regolamentazione del
* Pubblicita politiche ' R?ceoﬁ%i
* Servizi di escort, pornogroflo, sex toys Servizi Finanziari

* Truffe finanziarie Cibi e bevande ad alto contenuto di grassi e zuccheri
Video Games
Filmm and TV trailers
SOURCE: Netflix
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Esempi di titoli:

365 Days

The Goop Lab
Sex Education
The Crown
Bridgerton
Inventing Anna
Narcos

Altered Carbon

Esempi di titoli:

* Sex/Life

% Bridgerton

* 365 Days

* Unbelievable
* Big Mouth

o

Sensitive content block

Suicidio e

autolesionism
o

Violenza
sessuale

Esempi di titoli: Esempi di titoli:

* 13 Reasons why * Anatomy of a

* Ethos scandal

* Who killed Sara? * Sky Rojo

% Better Call Saul * 13 Reasons why
* Fear Street Part1:1994 | # Unbelievable

* Sacred Games * Grand Army

a Violenza

*
*

*
*

Esempi di titoli:

Extraction
Army of the
Dead
Barbarians
Bom Dia
Veronica
Outlaw king
Santa Clarita
Diet

The Witcher
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Esempi di titoli:

*

*

Netflix ha definito 6 categorie di contenuti che il cliente pud decidere di escludere dalla propria pianificazione, o perché non appropriati al
proprio brand/prodotto, o perché non utili a raggiungere il proprio obiettivo di comunicazione.

e Nudita

Stand up
(Comedy)

Dave Chappelle:
Sticks & Stones
Amy Schumer:
The Leather
Special

George Lopez:
We'll do it for Half

* A stand up comedy
performance with a comic
on stage with a microphone
before a live audience

E’ possibile anche chiedere I'esclusione dalla categoria DOCUMENTARI, che spesso trattano tematiche delicate. Questo comparto viene
chiamato da Netflix UNSCRIPTED

SOURCE: Netflix
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13121) @ SPecifiche tecniche e di planning

» La prenotazione e i materiali vanno inviati almeno 5 giorni lavorativi prima dell’'on-air > netflix_it@xandr.com

* Le specifiche tecniche possono essere trovate qui > Ad Creative Source Specification — Netflix | Partner Help Center (netflixstudios.com)

ovERTISING

SOURCE: Netflix


mailto:netflix_it@xandr.com
https://urldefense.com/v3/__https:/partnerhelp.netflixstudios.com/hc/en-us/articles/8330622858003-Ad-Creative-Source-Specification__;!!MOA0!aSy94u8a0enRSEAIRIvNJoK6SxXKFiGe56iICJPIAw-STbYcQ6tXZK8z1MxzK3odmqMT5VmsorpdaWmMMnGAK4aXy0yQ2w$

®@+ Riassunto offerta pubblicitaria o SO

(RESERVE Periodo di prenotazione: dall'll settembre all'll ottobre

Il vero obiettivo rimane la corsa agli abbonati...

Durata minima campagna: 1 mese

On Air: Novembre — Dicembre 2023

Serie TV: Preroll/Midroll
Serie Kids e film: Preroll

® ool

Affollamento pubblicitario: non piu di 4 minuti all'ora

PER 3 MESI

g
=
o
o

Formati: no skip 20" e 30" (altre durate valutate case by

case) Risparmia oltre il 75%
Insertion order o programmatic guaranteed su DV360

L'OFFERTA TERMINA IL 20 SETTEMBRE

Targeting: +18 [ Under 18
(NO ADV contenuti prescolari e Junior Mode — profilo bambini)

B 2 m &

40€ Net net senza differenza ®?§NEP+ 11 ,99€
CPM di secondaggi NO ADV Da ;1 Nov 2023

SOURCE: Disney+
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NOT ACCEPTED
Esempi di titoli: Esempi di titoli:
* Food & Beverage * Alcohol
* Giocattoli * Piattaforme streaming e
* Banking case di produzione
competitor
Altre categorie (es. * Gioco d’'azzardo
Farmaceutico) possono » Dating
richiedere valutazioni case by * Politica e religione
case * Video games (16+)
* Prescrizione farmaceutica

Alcune categorie potranno essere riconsiderate dopo il lancio dell'offerta ADV

SOURCE: Disney+
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